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Leipzig kennt die Wege
der WM-Fans schon

MAREIKE KNOKE

Stefanie Philipp ist bekennender
Fuflball-Fan. Ab 9. Juni wird man die
27-jdhrige Soziologie-Studentin der
Technischen Universitit Berlin regel-
miRig mit ein paar Freunden vorm
Fernseher antreffen. Rund 200 Kilo-
meter entfernt, im WM-Stadion in
Leipzig, wird dann die Holle los sein.
Zehntausende von gliicklichen Ti-
cketbesitzern wer-
den per Bahn, Bus
oder Auto anreisen.
Dochdie Stadt Leip-
zig, Betreiberin des
Stadions, der Deut-
sche Fuflballbund
(DFB) und auch die
Deutsche Bahn fiih-
len sich gut gewapp-
net fiir den Ansturm und die Bediirf-
nisse der Fans.

Das haben alle Beteiligten auch
Stefanie Philipp und anderen Studen-
ten zu verdanken. Denn dank eines
studentischen Praxisprojektes unter
der Federfithrung der TU Berlin, in
dem ausfiihrliche Fragebdgen zum
Einsatz kamen, wissen die WM-Orga-
nisatoren nun besser Bescheid darii-
ber, wie viele Fans mit welchen Ver-
kehrsmitteln anreisen, wie lange sie
voraussichtlich bleiben werden und
was sie sonst noch in Leipzig und
Umgebung unternehmen wollen.

Die Idee zu dem Fan-Projekt
stammt von Jiirgen Siegmann, Profes-
sor fiir Schienenfahrzeuge und Bahn-
betriebe am Institut fiir Land und
Seeverkehr. Die TU Berlin schloss
sich mit vier anderen deutschen
Hochschulen zusammen. Rund 80
Studenten, zwolf davon aus Berlin,
untersuchten an fiinf WM-Standor-
ten mit Hilfe der zuvor gemeinsam
erarbeiteten Fragebdgen das Verhal-
ten der Fufiball-Fans, die im Sommer
2005 zum Confederations-Cup in die
Stadien kamen. Die Bahn tibernahm
die Fahrtkosten zu den Stadien, der

DFB sponsorte das Projekt mit Ak-
kreditierungen fiir die Confed-
Spiele, damit die Studenten ihre Um-
fragen bequem und entspannt vor
Ort machen konnten.

,Der Confed war fiir die Stadien-
betreiber und Verkehrsunterneh-
men auch eine Generalprobe fiir die
WM, erldutert Jiirgen Siegmann.
»Auf Grundlage unserer Auswertun-
gen war es moglich, an einigen Spiel-
orten noch nachzu-
justieren, zum Bei-
spiel bei Parkplatz-
angeboten und
beim Offentlichen
Nahverkehr.“ Stefa-
nie Philipp, die als
,Fachfremde“ im
Team mitarbeitete,
meint: ,,Mir hat die
Arbeit enorm viel gebracht. Ich will
spiter gerne mal in der Verkehrspla-
nung arbeiten. Zwar hatte ich fiir die
empirische Datenerhebung ein gu-
tes Riistzeug durch mein Soziologie-
studium. Doch die fachlichen Grund-
lagen zum Thema Verkehr fehlten
mir.“

Siegmann war von ihrem Einsatz
jedenfalls so angetan, dass er sie
gleich als studentische Hilfskraft fiir
das Anschlussprojekt einstellte. Ge-
meinsam mit der TU Kaiserslautern
soll nun - in einem offiziell vom Bun-
deswirtschaftsministerium geforder-
ten Drittmittelprojekt - der Ernst-
fall, also das Fan-Verhalten bei der
WM selbst, erforscht werden.

Rund 30 000 Studenten sind zur
Zeit an der TU Berlin eingeschrie-
ben. Zum Wintersemester startet
eine Reihe neuer Studienginge, so
auch der Master-Studiengang Indus-
trial Economics. Er vereint Fachrich-
tungen von Umweltékonomie iiber
Infrastrukturpolitik bis hin zu Fi-
nanzwissenschaften.

Weitere Informationen zu
@ diesem Thema finden Sie unter:

www.tu-berlin.de

Noch studieren, schon beraten

BIRGITTAVOM LEHN

Die Beraterbranche boomt wieder,
Nachwuchs ist also willkommen.
Wihrend frither der Einstieg ins Be-
raterleben meist erst nach dem Stu-
dium erfolgte oder nur durch Prak-
tika erprobt wurde, so er6ffnen sich
jetzt andere Wege. In Oldenburg
kann man ab dem Wintersemester
den bundesweit einmaligen Master-
studiengang ,Management Consul-
ting® wihlen. 25 Studenten mit abge-
schlossenem Erststudium diirfen sich
nach den Vorstellungen von Professor
Michael Mohe mit den praktischen
und theoretischen Grundlagen der
Unternehmensberatung vertraut ma-
chen. Dennoch: Ubung macht den
Meister, auf echte Praxiserfahrung
kann niemand verzichten.

,Ein  gewisses Handwerkszeug
kann man vermitteln: die Methoden,
die Analysetechnik, den Beratungs-
prozess*, meint Stefan Eikelmann, Ge-
schiftsfiihrer der Unternechmensbera-
tung Booz Allen Hamilton in Diissel-
dorf. ,Aber wir arbeiten heute ja nicht
mehr so wie vor 20 Jahren, als Studien
und Marktanalysen vorwiegend vom
Schreibtisch aus gemacht wurden.
Heute suchen wir die Losungen ge-
meinsam in Teams, in denen auch
Klienten vertreten sind. Und mit ech-
ten Klienten zu arbeiten, das lernt
man eben doch nur in der Praxis.”

Guter FEinstieg als Consultant

Zum Beispiel in den studentischen
Unternehmensberatungen, von de-
nen es hier zu Lande rund 80 gibt. Sie
haben der Flaute auf dem Berater-
markt nicht nur getrotzt, sondern es
sind in den vergangenen Jahren im-
mer mehr entstanden. ,, Ich wollte et-
was neben dem Studium machen, das
aber auch mit meinem Studium zu
tun hat“, erklirt die 25-jihrige Elke
Guffler, Studentin der Immobilien-
wirtschaft an der Hochschule fiir
Wirtschaft und Umwelt in Niirtin-
gen-Geislingen. Heute sitzt sie im

Viele Studenten der Wirtschafts- und Ingenieurwissenschaften arbeiten neben ihrem Studium als Unternehmensberater.

Vorstand der zwei Jahre jungen Stu-
dentischen Unternehmensberatung
Geislingen (SUG). 60 Kommilitonen
aus vier Studiengingen machen mit.
Soeben haben sie ein Taxiunterneh-
men beraten, das sich besser am
Markt platzieren will, und eine Mie-
terzufriedenheitsanalyse ~ durchge-
fiihrt. Die Tagessitze liegen mit 200
und 400 Euro deutlich unter denen
der professionellen Consultingunter-
nehmen.

Und nehmen die Studenten den
echten Beratern nichts weg? ,,Wir
verstehen uns als Erginzung: Viele
Unternehmen, denen die Profis zu
teuer sind, stehen vor der Frage: sel-
ber iiberlegen oder gar nicht ma-
chen. Diese Liicke schlieffen wir®,
stellt SUG-Initiator Professor Jorg

Heinzelmann klar. Zudem sei der
Schwerpunkt Immobilienwirtschaft
einmalig in Deutschland. Einmal pro
Woche trifft sich der SUG-Vorstand
in der Caféteria, ansonsten arbeitet
jeder von zu Hause aus. ,Man kniipft
Kontakte, kommt zusammen im
Team, es entstehen auch mal Reibe-
reien. Aber man lernt, damit umzuge-
hen. Wenn man ein Projekt abge-
schlossen hat, ist das ein tolles Ge-
fithl,“ so Guffler.

Der 22-jihrige Informatikstudent
Christopher Kroker weifd jetzt
schon: ,Ich mochte spéter in die I'T-
Beratung.“ Seit dem ersten Semester
macht er bei der Karlsruher Studen-
tenberatung Delta mit, die eine Reihe
prominenter Kunden wie BMW und
Airbus bedient. Kiirzlich hat Kroker

fiir Delta auch den Kongress des Bun-
desverbands Studentischer Unter-
nehmensberatungen in Heidelberg
organisiert, eine Art Kontaktborse
fiir beratende Studenten und Firmen.
,Es handelt sich dabei auch um ein
Recruiting®, verrit Kroker. Denn die
studentischen Berater seien bei po-
tenziellen Arbeitgebern ,duf’erst ge-
fragt“. So steht Booz Allen Hamilton
Delta auch als Kurator zur Verfligung
und schickt regelmiflig Profis, um
die Youngsters in Kundenmanage-
ment und Strategieplanung zu schu-
len.

Kroker arbeitet zurzeit drei Tage
die Woche in Miinchen bei BMW, die
restlichen zwei Tage studiert er. Ver-
langert sich dadurch nicht das Stu-
dium? ,Nein, denn bei Delta arbeiten

nur Studenten, die das gut geregelt
kriegen. Die Erfahrungen, die man
hier macht, sind unersetzlich®, meint
er selbstbewusst. Und: ,,Man verdient
richtig gut. Wir sind zwar billiger,
aber nicht schlechter als die Profis.
Das ist unser Vorteil.“ Konkurrenz fiir
die Profis sind sie nicht. Denn die stu-
dentischen Beratungen konnen nicht
mal eben fiinf Leute fiir ein halbes
Jahr zu einem Projekt schicken. Das
iiberlassen sie den Grofen. Zu denen
sich die Youngsters frither oder spiter
- nach Masterstudiengang oder Pra-
xistest — dann auch zidhlen diirfen.

Informationen zum Thema

@ Okonomie und Bildung finden
Sie unter:
www.handelsblattmacht-

schule.de
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